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Stadsplaneringsavdelningen — Anvisningar for digitala reklamskarmar

| de har anvisningarna presenteras planeringsprinciperna och tillstandsprocessen for pa
byggnaders fasader och pa tomter installerade reklamskarmar. Anvisningarna mal ar att
handleda reklamskyltarnas placerings sa att de for reklamens knutna behoven kan métas,
utan att orsaka omgivningen besvar eller skada.

Dessa anvisningar kan utdver reklamskarmar ocksa tillampas pa andra snarlika anordning-
ar utomhus eller i skyltfonster, sasom digitala informationsskyltar. Digitala reklamskyltar
som ar 6ver 2 m? kraver alltid lov, och tillstanden behandlas fall for fall. Tillstandsplikten for
informationsskyltar behandlas ocksa fall for fall. Digitala reklamskyltar far inte aventyra tra-
fiksdkerheten.

Vad galler tillfélliga digitala reklamskyltar i samband med evenemang, behandlas skyltar-
nas placering och évriga egenskaper i samband med evenemangets tillstdndsférfarande.

Dessa anvisningar har utarbetats av Lovisa stads stadsplaneringsavdelning i samarbete
med infrastrukturavdelningen och byggnadstillsynen. Anvisningarna ar styrkta av Narings-
livs- och infrastrukturnamnden __.

Typer av digitala reklamskyltar

For rattvis behandling av tillstandsforfarandet for skyltar delas skylttyperna upp efter stor-
lek, eftersom skyltens storlek har ansetts ha storst betydelse for dess miljopaverkan. Re-
klamskyltens tekniska krav ar daremot generella for alla typer av digitala reklamskyltar. |
synnerhet de tekniska kriterierna ar dven rekommenderade fér andra typer av digitala
skarmar, exempelvis informationsskyltar.
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v typ 2. Reklamskylten smalter ihop med fasaden. Bild:

Helsingfors, Mannerheimvagen. Google maps. 13.3.2024

Exempel pa digital reklamskylt av typ 2. Reklamens inverkan pa fasaden ska grnskas som en helhet. Den'
digitala reklamsk&rmens placering pa fasaden ar inte dalig, men tilsammans med stora reklamaffisher blir
helheten orolig. Bild: Borgas konstfabrik. Google maps. 13.3.2024




Stadsplaneringsavdelningen — Anvisningar for digitala reklamskarmar

Typ 1. Sma skyltar i fonster, portaler eller pa gatu- /torgomrade

Sma skyltar ar enda typen av digitala reklamskyltar som godkanns inom stadskarnan och
byacentrum och som kan 6vervagas vid skyddade miljoer och byggnader.

Fran och med 1.1.2025 kraver digitala reklamskyltar som underskrider 2 m? inte lov, savida
de inte uppfyller villkoren i 42 § 2 momentet i bygglagen' (751/2023). Byggnadstillsynen
och den tjansteinnehavare som ansvarar for stadsbilden (planlaggningsarkitekten) avgor
huruvida reklamskylten uppfyller villkoren i bygglagen. Aven om lov inte kravs, finns det
anda skal att bedéma effekterna och de tekniska egenskaperna som finns fran sidan 10
framat. P& sa satt minimeras riskerna for att skylten skulle upplevas stérande av allman-
heten eller aventyra trafiksakerheten.

Reklamskyltar av denna karaktar ar framst riktade till fotgangare och eventuellt cyklister:

e | skyltfonster och portaler: reklamen stéder och ar direkt kopplad till lokalens verksam-
het.
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Skarmen (pa bilden avstangd) ar ett bra exempel pa en reklamskylt av typ 1.
Bild: Kouvola, Kouvolankatu. Google maps. 13.3.2024

e P34 egen fastighet: Reklamskyltens placering far inte stora trafik, grannars fastighets-
skotsel, grannars hemfrid eller arbetsfrid. Uppmarksamhet maste agnas at utformning-
en och placeringen av reklamskyltar i tatortsomrade och skyltarna maste anpassas

omgivningen.

e P3a gatan: endast tillfalliga reklamskyltar av mdbelkaraktar. Reklamskylten far inte stora
lattrafiken eller fastighetsskotseln genom sin placering eller forsvara tillgangligheten for
personer med funktionsnedsattning. Uppméarksamhet maste dgnas at reklamskyltarnas
utseende och placering. Gatureklamskyltar behandlas som gatumaobler, sa deras ut-
formning maste planeras sa att de ar enhetliga inom olika omraden.

Vid placering av reklamskyltar utanfér egna fastighetsgranser behovs alltid markaga-
rens tillstand.

1 "Uppforande av ett nytt byggnadsobjekt kraver ocksa bygglov om byggandet har mer &n obetydliga konsekvenser
for omradesanvandningen, stadsbilden, landskapet, kulturarvet eller miljdaspekterna, om byggandet férutsatter
myndighetstillsyn for sakerstallande av att de vasentliga tekniska kraven uppfylls eller om byggnadstillsynen beho6-
ver Overvaka uppforandet av byggnadsobjektet med tanke pa det allmanna intresset. [...]"




Stadsplaneringsavdelningen — Anvisningar for digitala reklamskarmar

Typ 2. Storre skyltar som fasts pa byggnaders fasader

Reklamskyltar av denna karaktar ska placeras pa byggnadens yttervagg. Effekten av stora
digitala skarmar som placeras inomhus och som fyller hela skyltfonstret kan bedémas en-
ligt samma grunder som skyltar som fasts pa fasaden.

Fran och med 1.1.2025 kraver digitala reklamskarmar som underskrider 2 m? inte lov, sa-
vida de inte uppfyller villkoren i bygglagen. Mera information finns under kapitlet Typ 1.
Sma skyltar i fonster, portaler eller pa gatu- /torgomrade.

Skylten ska placeras i linje med fasaden och vara under takfotslinjen. Reklamskylten far
inte sticka ut ur fasaden. Skyltens storlek ska vara proportionerlig i forhallande till fasadens
utformning. Villkoren for skyltens storlek bedéms separat i samband med tillstandsforfaran-
det.

Reklamskyltens innehall ska till klar huvuddel stdédja byggnadens verksamhet och place-
ringen ska vara harmoniserande i byggnadsfasaden.

T

Bra exempel pa placering av reklamskylt av typ 2.
Bild: Helsingfors, Postgatan. Google maps. 13.3.2024




Stadsplaneringsavdelningen — Anvisningar for digitala reklamskarmar

Typ 3. Stora skyltar som placeras pa egen stallning

Dessa skyltar riktar sig framst till motortrafik, och vanligen efterstravar man genom place-
ringen att na till sa stora trafikstrommar som majligt. Skyltarna &r stora och till materialen
tunga, vilket betyder att det ofta aven behdvs en forbindelse fér servicetrafik till skylten.

Skyltarnas storlek, ljusstyrka och innehall drar till sig uppmarksamhet, vilket paverkar tra-
fiksakerheten. Effekterna av dessa ska noga utvarderas i samband med tillstandsforfaran-
det.

Skyltarna ska placeras sa att de smalter in i miljon, exempelvis i miljéer med industri eller
képcentrum i skyltens omedelbara bakgrund. Skylten och dess ljus far inte riktas mot nara
bosattning sa att det finns risk for ljusstérningar pa gardsplanen eller i bostaderna. Re-
klamskyltarna far inte vara ett tydligt dominerande landmarke i landskapet.

Exempel pa reklamskylt av typ 3. Ett gott exempel dar reklamskylten ar mellan tva vagar.
Bild: Kotka, Hyvantuulentie. Google maps. 13.3.2024

Exempel pa reklamskylt av typ 3. Ett gott exempel dar reklamskylten ar pa smalt grénomrade mellan vagen och
industriomrade. Bild: Lovisa, Helsingforsvagen. Google maps. 13.3.2024




Stadsplaneringsavdelningen — Anvisningar for digitala reklamskarmar

Placering av digitala reklamskyltar

Placeringen av digitala skyltar utreds genom tillstandsférfarande fall for fall. Vid tillstdnds-
forfarandet utreder man den exakta placeringen av skylten och bedémer dess effekter pa
omgivningen. Nedan anges de generella platser dar reklamskyltar av olika typer kan passa
och begransningar for hur de olika typerna av reklamskyltar far placeras.

Placering av digitala reklamskyltar av typ 1

Digitala reklamskyltar av typ 1 kan i regel placeras i hela Lovisa. Skyddade, kansliga mil-
joer dar aven mindre digitala reklamskyltar bér utvarderas extra noggrant ar Nedrestaden,
Strémfors bruksomrade, Esplanadens omgivning och storsta delen av Gammelstaden.
Dessa omraden utgér byggda kulturmiljéer av riksintresse (RKY). Pa torget far endast sma
tillfalliga skyltar av mobelkaraktar placeras. Vad galler stadsbilden ska utlatande och even-
tuellt tillstand sdkas for aven sma skyltar vid atminstone infarterna till byar och stader.
Detta galler saval infartsled till lands som till havs. Utlatande och eventuellt tillstand ska
ocksa soOkas for digitala skyltar som ar vanda mot stora 6ppna omraden, sasom torg, grén-
omraden, akeromraden, vattendrag, eller som bildar ett blickfang till exempel i slutet av en
gata. Samma galler for skyltar som placeras i anslutning till ett blickfang eller en skyddad
byggnad, exempelvis i en kyrkbacke. Utlatande sdks fran den tjansteinnehavare i staden
som ansvarar for stadsbilden, i skrivande stund planlaggningsarkitekten.

Med tillfalliga skyltar menas i det har fallet tillstand pa under 4 manader utan fornyelsemoj-
ligheter.

Karta: Esplanaden, Gammelstaden och Nedre Staden
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Stadsplaneringsavdelningen — Anvisningar for digitala reklamskarmar

Placering av digitala reklamskyltar av typ 2 och 3

Passande omraden for stora digitala reklamskyltar ar industriomraden, storhandelsomra-
den och trafikomraden dar skylten inte aventyrar trafiksdkerheten och skyltens bakgrund
bestar av bebyggda omraden, inte skogs-, aker-, eller vattenomraden.

Tillstand for reklamskyltar av typ 2 eller 3 beviljas inte inom kulturhistoriskt viktiga omraden,
fér stadsbilden viktiga miljéer, vid eller kring skyddade objekt eller i habitat med ljuskansliga
djurarter. Reklamskyltar av typ 2 och 3 far inte heller placeras i omraden eller pa skyddsob-
jekt som skyddas genom planlaggning.

Reklamskyltar far i regel inte placeras i gronomraden (alla planbeteckningar som bérjar pa
V). Inom Lovisa finns det anda omraden som i planerna har gronomradesbeteckning, men
vars funktion ar den av grénskyddsomrade. Dessa omraden kannetecknas som smala
gréonomraden som avgransar till exempelvis industri eller huvudvagar. Lovisa stads stads-
planeringsavdelning avgér om dessa omraden till sin huvuduppgift ar skyddsgronomraden,
och da kan reklamskyltar placeras i omradet i enlighet med villkoren fér placering i skydds-
omrade.

| skyddsgronomraden (EV) far skyltar endast placeras om enbart vaxtligheten i skyltens
omedelbara narhet behdver undanréjas, om skylten inte forutsatter att en servicevag eller
ett serviceomrade byggs pa skyddsgronomradet och om skyddsgronomradet anses kunna
fullgéra sin uppgift aven med skylten. Skyddsgréonomraden ar huvudsakligen tankta for att
ge insyns-, buller- och ljusféroreningsskydd mellan omraden, men kan aven ha extra upp-
gifter som gronkorridorer for ekosystem. Reklamskylten far inte strida mot eller markbart
férsvaga skyddsgronomradets syfte.

Bra exempel pa reklarﬁskylt av p3. Relylten ar placerad i en skiljeremsa med trad. Eftersom skylten ar
liten, dominerar den inte gatubilden eller tar bilisternas uppmarksamhet fran gatukorsningen eller skyddsvagen.
Bild: Vanda, Konvaljvédgen. Google maps. 13.3.2024
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Omraden passande for digitala reklamskyltar av typ 2 och 3
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Stadsplaneringsavdelningen — Anvisningar for digitala reklamskarmar

Beddmning av effekterna i tillstandsforfarandet

Vid bedémningen av reklamskyltens effekter ska atminstone foljande omraden beaktas: ef-
fekt pa miljon, pa landskapsbilden och trafiksékerheten. Detta galler alla typer av digitala
reklamskyltar och ar aven rekommenderat for andra typer av upplysta eller digitala skyltar.
Vid sarskilda fall kan det aven finnas behov for utredning av andra effekter.

Reklamskyltar med vaxlande skarmbilder regleras av samma lagar, férfattningar och an-
visningar som annan vag- och utomhusreklam. Reklamskylten far inte i onédan orsaka
blandning, stérning, blinkande, distraherande ljus eller farliga situationer fér omgivningen.
Om reklamskylten orsakar saddana problem maste den tas bort pa myndighetens uppma-
ning.
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ra exempel pa reklamskylt vars arin bassar ini Iaskapsbilden.
Bild: Salo, Valtatie. Google maps. 13.3.2024

Effekter pa miljon

Skyltens effekt pa bosattning och omsorgs-, skolnings- och arbetsplatsbyggnader ska be-
doémas vid tillstandsférfarandet.

Skyltarna far inte ha rérliga bilder eller blinkande innehall. Bytesintervallen mellan bilder
och ljusstyrkan ska anpassas sa att de inte orsakar stérningar for trafiken, invanare och ak-
torer i narliggande byggnader. Stérningarna ar jamférbara med bullerolagenheter och ef-
fekterna ska utredas vid tillstandsforfarandet.

Bra exempel pa reklamskylt av typ 1. Skylten ar placerad inom lattrafiksomrade, mellan gatutraden.
Bild: Helsingfors, Skillnadsgatan. Google maps. 13.3.2024
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Effekter pa landskapsbilden

Vid och kring skyddade byggnader eller miljoer ska digitala skyltar i sin helhet undvikas.
Sma skyltar som passar val in i byggnaden, stadsbilden och miljén kan évervagas. | sam-
band med tillstandsforfarandet ska museiverkets utlatande sdkas, och skyltens placering,
fastsattning och karaktar far inte férsvaga skyddsvardena.

| Nedrestaden, Stromfors bruksomrade eller i anslutning till Esplanaden ges inga lov for
permanenta digitala reklamskyltar. Pa torget far endast sma tillfalliga skyltar av mébelka-
raktar placeras. Med tillfalliga skyltar menas i det har faller tillstdnd pa under 4 manader
utan férnyelsemojligheter.

Bildvaxlande reklamskyltar Iampar sig inte vid vattendrag eller mot stora 6ppna omraden.

Effekter pa trafiksdkerheten

En reklamskylt far inte aventyra trafiksdkerheten. En reklamskylt far inte heller forsvara till-
gangligheten for personer med funktionsnedsattning. Skyltens placering i forhallande till
trafikriskzoner, exempelvis 6vergangsstallen och korsningar, ska utredas noggrant. Re-
klamskyltar ska inte placeras vid skyddsvagars omedelbara narhet eller korsningsomraden.
Skyltens ljusstyrka ska ta i beaktande naturliga ljusvaxlingar mellan dag och natt samt mel-
lan arstider. En stark ljuskalla ger ocksa morka skuggomraden, i vilka exempelvis en fot-
gangare inte nédvandigtvis syns tillrackligt tydligt for évriga trafikanter.

Reklamskylten ar placerad for nara vagen och korsning, vilket avleder uppmarksamhet fran trafiken.
Bild: Kervo, Saviontie. Google maps. 13.3.2024
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Krav pa skyltens tekniska egenskaper

En bildvaxlande reklamskylts belysning far inte blanda. Ljusstyrkan i mérker far vara hogst
300 cd/m? och en klar sommardag hoégst 10 000 cd/m?. Regleringen av ljusstyrkan ska vara
automatiserad sa att ljusstyrkan anpassar sig efter variationer i de lokala ljusférhallandena.
Reklamen far inte tandas och slackas upprepade ganger, och upplysningen ska ske pa ett
mjukt satt. Reklamen far inte uppdateras oftare an var 10:e sekund och inga rérliga bilder
eller blinkande innehall ar tillatna. Skylten far aldrig forses med ljud.

Reklamskarmar under 1 m? behdver inte ha automatiserad reglering av ljusstyrka, men far
anda inte 6verstiga ovannamnda ljusstyrka eller avvika fran évriga krav pa tekniska egen-
skaper.

Tillstandsforfarande

En bildvaxlande reklamskylt pa minst 2 m? kraver alltid bygglov. Vid tillstandsprocessen
faststaller byggnadstillsynen bl.a. behdvlig information till grannarna om den anhangig-
gjorda ansdkan (sa kallat hérande av grannar). Bygglov kan ocksa beviljas endast for en
viss tid.

Fran och med 1.1.2025 kraver digitala reklamskarmar som underskrider 2 m? inte lov, sa-
vida de inte uppfyller villkoren i bygglagen 751/2023 42 § 2 mom.2. Byggnadstillsynen och
den tjansteinnehavare som ansvarar for stadsbilden (planlaggningsarkitekten) avgor
huruvida reklamskarmen uppfyller villkoren i bygglagen.

| samband med tillstandsférfarandet fér byggande ska man alltid begara ett utlatande be-

traffande stadsbilden eller landskapsbilden fran den myndighet som ansvarar for stadsbil-
den (planlaggningsarkitekten) samt vad trafiksakerhetseffekterna betraffar fran kommunal-
teknikplaneringen (infrastrukturchefen).

Utanfor detaljplanerat omrade och i omraden som anvisas som allman vag (trafikomrade,
L) i detaljplanen foljer man det som stadgas i lagen om trafiksystem och landsvagar
(503/2005). Reklam som riktar sig till anvandare av landsvagar kraver en anmalan till na-
rings-, trafik- och miljécentralen. Om placeringen ar nagon annanstans an pa en plats som
nas av landsvagens anvandare, anvands till tillampliga delar det som anges i dessa anvis-
ningar.

2”Uppforande av ett nytt byggnadsobjekt kraver ocksa bygglov om byggandet har mer an obetydliga konsekvenser
for omradesanvandningen, stadsbilden, landskapet, kulturarvet eller miljdaspekterna, om byggandet férutsatter
myndighetstillsyn for sakerstallande av att de vasentliga tekniska kraven uppfylls eller om byggnadstillsynen beho6-
ver Overvaka uppforandet av byggnadsobjektet med tanke pa det allmanna intresset. [...]"
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