Placering av reklamskyltar med vaxlande innehall i omraden @gda av Lovisa stad, prissattning
och overlatelsevillkor

NLIN 29.02.2024 § 37

Beredning markanvandningsingenjor Antti Piippo, tfn 0440 555 421, och chefen for
stadsplaneringsavdelningen Marko Luukkonen, tfn 0440 555 403

Centralen for naringsliv och infrastruktur har kontaktats av aktérer som ar
intresserade av att placera fasta elektroniska bildskarmar pa allmanna
omraden. Affarsidén gar ut pa att visa upp reklam pa kopta reklamplatser.
Elektroniska reklamskyltar med vaxlande innehall har en stor inverkan pa
miljén pa grund av att de placeras pa en central och synlig plats och for att
de har en starkare ljusstyrka an omgivningen.

Stadsplaneringsavdelningen har konstaterat att det behdver utarbetas
riktlinjer for 6verlatelse av mark for reklamskyltar. Det ar stadsfullmaktige
som enligt 77 § i férvaltningsstadgan fattar beslut om principerna for
Overlatelse av mark. Stadsplaneringsavdelningen har ocksa utarbetat
separata anvisningar for placering av reklamanordning, vilka kommer att
behandlas av naringslivs- och infrastrukturnamnden.

| férvaltningsstadgan, som uppdaterades av stadsfullmaktige 15.2.2023 §
17, namns féljande om markanvandningsingenjérens befogenheter vad
galler 6verlatelse av egendom: "6verlater (saljer eller utarrenderar) stadens
radhus-, egnahemshus- och smahustomter samt flervaningshustomter och
Ovriga detaljplanerade omraden till tilldmpliga delar i enlighet med en taxa
godkand av naringslivs- och infrastrukturnamnden och 6verlatelsevillkoren
som stadsfullmaktige godkant med undantag av den behérighet som getts
till livskraftsutvecklaren”.

Principer for prissattning av utarrenderade omraden for reklamskyltar

Reklamskarmar ar digitala skarmar som vanligtvis kan visa upp rérliga
bilder. Ljusreklam bestar daremot av en upplyst lada eller I6sa bokstaver.
Inom detaljplaneomraden placeras reklamskyltar i allmanhet pa
kvartersdelar som ar anvisade som skyddsgrénomrade eller som annars
lampar sig som skyddszon. Det finns inga faststallda prissattningsprinciper
for dessa omraden. Reklamskyltarnas effekter som konstruktioner som
avviker fran sin omgivning stracker sig éver ett betydligt stérre omrade an
den markareal som kravs for reklamanordningen. Beroende pa terrang och
vaggeometri stracker sig siktomradet fran flera tiotals meter till hundratals
meter. Hur val elektroniska skyltar med vaxlande skarmbilder syns och
urskiljer sig fran omgivningen spelar en sarskilt betydande roll pa grund av
deras ljusstyrka och luminans. Prissattningen av reklamskyltplatserna
baserar sig darfor inte pa arealen pa arrendeomradet utan bestams enligt
skyltarnas miljoeffekter. | Finland har man anvant en motsvarande
verkningsomradesbaserad prissattning vid utarrendering av mark inte bara
for reklamskyltar utan ocksa bland annat for lankmaster. | tabellen nedan
finns prissattningen bade for elektroniska reklamskyltar och for traditionell
ljusreklam. Arean av reklamskyltens skarm bestammer prisklassen. Om en
elektronisk reklamskylt ar riktad mot tva hall tas ett dubbelt arrende ut. For
ljusreklam ar koefficienten i detta fall 1,5.

| Skarmens area (m?) | Reklamskarm | Ljusreklam




(tvasidig skarm = | (tvasidig skarm =

dubbelt pris) 1,5-faldigt pris)
0-5 500 € 500 €
6-15 1000 € 900 €
16-25 1750 € 1300 €
26-30 2250 € 1700 €
31-40 inte tillaten 2000 €

Villkor for utarrendering av platser for reklamskyltar

| egenskap av markagare bestammer Lovisa stad om de fragor som hanfér
sig till dverlatelsen av omraden som staden ager och Hill
Overlatelsevillkoren i avtalen. | villkoren for avtal som galler undantag fran
det huvudsakliga anvandningsandamalet i detaljplanen ar det allt skal att ta
upp allt det som ar viktigt med tanke pa markagaren, till exempel vad galler
tillstandsfragor, tryggande av att detaljplanen genomfors,
miljokonsekvenser och ansvarsfragor. Overlatelsevillkoren granskas alltid
fall for fall och justeras alltid i samband med att avtalsperioden fornyas
eller lagstiftningen revideras. Det ar all anledning att inbegripa ett avtalsvite
i avtalet for fall dar arrendatorn avviker fran det anvandningsandamal som
tas upp i avtalsvillkoren, férsummar sin byggnadsskyldighet eller nagon
annan skyldighet eller bryter mot myndighetsforeskrifter.

Overlatelsevillkor att beakta vid utarrendering av omraden for
reklamanordningar:

- | arrendeférhallanden som varar Gver 5 ar har arrendegivaren ratt att
justera arsarrendet mitt under avtalsperioden sa att det stdmmer 6verens
med den prislista som senare godkants av stadsfullmaktige/naringslivs-
och infrastrukturndmnden, i fraga om arrendet enligt respektive slag av
reklamskylt. Det justerade priset tréader i kraft vid ingangen av den
arrendeperiod som féljer efter att beslutet vann laga kraft. Priset kan vara
lagre eller hogre an det tidigare avtalade arsarrendet.

- Arrendatorn ska inhdmta narings-, trafik- och miljécentralens utlatande
om reklamanordning som placeras vid kanten av ett allmant vagomrade.
Givna utlatanden tillampas ocksa pa reklamanordning som placeras invid
gatuomraden.

- Om arrendatorn avviker fran tillstdndsvillkoren utan samtycke fran den
tillstandsmyndighet som beslutar om fragan, ska arrendatorn som
avtalsvite betala ett férhojt arsarrende for den tid som avtalsbrottet galler.
Det forhojda arsarrendet bestar av ett dubbelt arsarrende. Om brottet mot
avtalsvillkoret pagar en langre tid an ett ar har arrendegivaren ratt att hava
avtalet.

- Skyldighet att avsta fran anvandning av omradet: Arrendegivaren har ratt
att krava att arrendatorn monterar ned konstruktionerna och avbryter den
avtalsenliga verksamheten for viss tid pa grund av byggarbete som utférs i
eller omkring arrendeomradet, pa grund av ett myndighetsbeslut,
genomférande av en plan, olagenhet som orsakas trafiken eller nagot
annat liknande vagande skal. | sadana fall svarar arrendatorn pa egen
bekostnad fér nedmontering, bortforsling och férvaring av den egendom
som finns pa arrendeomradet. Avstaendet berattigar till befrielse fran
arrendet for den tid som atgarderna hindrar att omradet anvands
avtalsenligt.

De slutliga avtalsvillkoren och de sarskiljande formuleringarna finns
antecknade i respektive avtal.
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tf direktoren for centralen for naringsliv och infrastruktur Kenneth Albrecht
Naringslivs- och infrastrukturnamnden godkanner pa ovannamnda grunder
de ovannamnda prissattnings- och éverlatelseprinciperna. Namnden
beslutar foresla stadsstyrelsen och vidare stadsfullmaktige att de for sin del
godkanner de ifragavarande principerna.

| pristabellen under rubriken "Principer for prissattning av utarrenderade
omraden for reklamskyltar” tillaggs att det ar fraga om arsarrende.

Naringslivs- och infrastrukturnamnden godkande pa ovannamnda grunder
de ovannamnda prissattnings- och éverlatelseprinciperna. Namnden

beslutade foresla stadsstyrelsen och vidare stadsfullmaktige att de for sin
del godkanner de ifragavarande principerna.

Tf stadsdirektor Elina Amnell-Holzhduser

Stadsstyrelsen foéreslar att stadsfullmaktige godkanner prissattnings- och
Overlatelseprinciperna ifrdgavarande principerna.

Paragrafen justeras omedelbart.
Beslut enligt forslaget.

Paragrafen justerades omedelbart.

Stadsfullmaktige godkanner prissattnings- och dverlatelseprinciperna
ifragavarande principerna.

Behandling: | rubrikerna for kolumnerna Reklamskarm och Ljusreklam i
pristabellen tillades "(€/ar)”, som en teknisk korrigering.

Beslut enligt forslaget med beaktande av ovan namnda tekniska
korrigering.



